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La inversion del campo alcanza su maximo j-v e
histdrico: el indice de intencion llega a 127 2 e 1

y la confianza se mantiene en niveles récordy./ «
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SINTESIS

LA CONFIANZA DE LOS PRODUCTORES ARGENTINOS SE
MANTIENE MUY ELEVADA'Y SE FORTALECEN LOS DESEOS DE
INVERTIR EN ACTIVOS FIJOS (TIERRAS, MAQUINARIAS, VIENTRES)
QUE ALCANZAN SU MAXIMO HISTORICO.

EL iINDICE GENERAL SE MATIENE ESTABLE EN SUS NIVELES
MAXIMOS, MIENTRAS HAY UNA PEQUENA MEJORA EN LAS
CONDICIONES PRESENTES, COMPENSADO CON UNA LIGERA
BAJA EN LAS EXPECTATIVAS.

EL MAYOR INCREMENTO SE DA EN LOS DESEOS DE INVERSION
QUE AUMENTAN UN 14%, LLEGANDO A UN VALOR DE 127 QUE ES
EL MAYOR DE TODA LA HISTORIA DEL AG BAROMETER AUSTRAL.

UN 56% DE LOS PRODUCTORES QUIERE INVERTIR EN
GANADERIA, SIENDO LOS VIENTRES LA CATEGORIA QUE MAS LOS
ATRAE, SEGUIDA DE NOVILLITOS PARA TERMINAR'Y EN MENOR
MEDIDA LOS TERNEROS.

LOS PRODUCTORES MAYORITARIAMENTE HAN FINANCIADO EL
CICLO AGRICOLA 2025/26 CON FONDOS PROPIOS, SEGUIDO DE
CANJES CON PROVEEDORES DE INSUMOS SIENDO MUY BAJA LA
PARTICIPACION DEL FINANCIAMIENTO BANCARIO.

LOS PRODUCTORES ESTIMAN QUE NECESITARAN EN PROMEDIO
UN 51% DE LOS INGRESOS ESPERADOS DE LASOJAY UN52% /e an e R o ol te To tcte oo

DE LOS INGRESOS ESPERADOS DEL MAiZ PARA CUBRIR LOS Y ALIMENTOS, UNIVERSIDAD
COSTOS DE LA CAMPANA. AUSTRAL

Carlos Steiger
UNA VEZ CUBIERTOS LOS COSTOS, LOS PRODUCTORES Dante Romano

NO MANIFIESTAN DESEOS DE VENDER, PIENSAN RETENER Pablo Mac Clay
MERCADERIA A LA ESPERA DE MEJORES PRECIOS Silvia Novaira

O BIEN UTILIZAR LOS EXCEDENTES EN COMPRAS
DE INSUMOS PARA LA PROXIMA CAMPANA. DATA PARTNERS
UN 92 % DE LOS PRODUCTORES UTILIZA

INOCULANTES EN EL TRATAMIENTO DE SEMILLAS,
MUCHO MENOR LA UTILIZACION DE OTROS

INSUMOS BIOLOGICOS COMO
BIOESTIMULANTES, BIOFERTILIZANTES,
BIOFUNGICIDAS, ETC.

» Felipe Harrison
* Alex Tomassetti

 Barbara Allen
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SINTESIS DE VARIACIONES

Variaciones Bimestrales

 EIAgBAROMETER es de:

En ENE 26 @ ‘ En NOV 25 @

El INDICE DE CONDICIONES PRESENTES es de:

Representa un
En ENE 26 @ ‘ En NOV:25 @ aumento de: 6,45%

El INDICE EXPECTATIVAS FUTURAS es de:

En ENE 26 @ ‘ En NOV 25

Representa una
caida de:

0,006%

Representa una o
caida de 3,8%

Variaciones Interanuales
El AgBAROMETER es de:

Representa un
En ENE 26 @ ‘ En ENE 25 @ aumento de: 35%

El INDICE DE CONDICIONES PRESENTES es de:

Representa un
En ENE 26 @ ‘ En ENE 25 ° it 63%

El INDICE EXPECTATIVAS FUTURAS es de:

En ENE 26 @ ‘ En ENE 25 @

indice: Porcentajes:
Negativo ‘ Negativo
Positivo @  Positivo ’

Representa un
aumento de:

25%
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RESUMEN EJECUTIVO

El indice Ag Barometer Austral de Enero — Febrero 2026 muestra una infima caida del 0,06% (158 vs
159) razdn por lo cual podemos afirmar que se ha mantenido estable en los maximos histéricos.

Se da un aumento en el indice de Condiciones Presentes del 6,45% (132 vs 124). impulsado
fundamentalmente por las Decisiones de Inversién en Activos Fijos (tierras, maquinarias, vientres,
etc.) que alcanza el valor de 127 que es el maximo en la historia. Esto significa una mejora del 14%
con relacién a la medicién de dos meses atras y de un 95% con relacién a enero 2025 (127 vs 65)

Esto constituye un cambio fundamental ya que se comienza el afio 2026 con un marcado optimismo
y confianza en el futuro producto en gran parte de los resultados de las elecciones legislativas de
medio término de octubre 2025 que aseguran la continuidad del rumbo econémico teniendo en
cuenta ademads que al 2026 no es un afio electoral.

Sin embargo, en nuestra medicidn anterior un 38% de los productores a pesar de considerar que era
un buen momento para invertir, no lo harian en el corto plazo ya que prefieren aplicar los excedentes
financieros de la campafia en incremento de capital de trabajo para tener un colchén frente a futuras
contingencias ya sean climaticas o de precios, y se espera la aparicién de un mercado de capitales
para financiar inversiones a largo plazo a tasas razonables.

La participacion del crédito bancario tradicional en el financiamiento de inversiones estructurales
resulta limitada. Esta baja utilizacidén no refleja ausencia de proyectos ni falta de voluntad de
inversién, sino una percepcion clara de incompatibilidad entre las condiciones crediticias disponibles
y la légica econdmica de la actividad.

Ratificando los resultados de la medicidn anterior un 56% de los productores tiene intenciones de
invertir en ganaderia ya que la situacidén de oferta y demanda, tanto internacional como local hacen
prever anos de buenos precios, aunque la rentabilidad también va a depender de la evolucién de los
costos.

Los vientres (vacas nuevas y vaquillonas) son la categoria que mads interés despierta de los
potenciales inversores, seguida de novillitos para terminar, teniendo en cuenta que la exportacion
demanda animales de mds peso. Es menor el interés por terneros ya que tienen un precio muy
elevado y se achica mucho el margen para el engorde.
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En una pregunta con respuestas multiples, un 61% de los productores ha utilizado fondos propios
para financiar la campafna 2025/26, seguida del financiamiento de proveedores con canje a cosecha
(49%) y es muy baja la participacion del financiamiento bancario en pesos por las altas tasas de
interés en términos reales (mucho mayores que la inflacidn).

En un promedio ponderado los productores necesitaran utilizar el 52% de las ventas de maiz y un
51% de las ventas de soja para cumplir con todos los pagos en que han incurrido desde la siembra a
la cosecha. Esto les daria un cierto superavit de caja al finalizar la campana.

Sin embargo, un muy alto porcentaje de los productores (48%) no manifiesta mayor apuro en vender
los excedentes, sino que piensa guardarlos a la espera de mejores precios internacionales o la baja de
los derechos de exportacién, otro importante porcentaje planifica utilizar los excedentes para la
compra de insumos para la préxima campaiia y un muy bajo porcentaje en la compra de maquinarias
o hacienda.

La enorme mayoria de los productores, el 92%, utiliza inoculantes en el tratamiento de semillas, pero
solamente un 62% utiliza otros insumos biolégicos como bioestimulantes, biofertilizantes,
biofungicidas o biopesticidas.
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NOTA EDITORIAL

El indice Ag Barometer Austral de Enero -Febrero 2026 muestra una estabilidad con relacién a la
medicién anterior (158 vs 159) y se mantiene en los niveles maximos de la historia de este indice

En la medicion actual se da un aumento significativo en el sentimiento de los productores con relacién
a las decisiones de inversion en activos fijos ya sea para crecer o incrementar la productividad como lo
son la compra de tierras, maquinarias, vientres para aumentar stock, etc.

Este indice alcanza el valor méaximo de toda la historia con un valor de 127 que significa que un 63% de
los productores considera que es un buen momento para invertir

Oct-Now- Jan-| Mar May| Jul- Sep-Nov- Jan- Apr- Jun- Sep-Nov- Jan- Mar May Jul- Sep-Nov-Jan- Mar/May Jul- Sep-Now- Jan-

18 18 19 -19 -19 19 19 19 20 20 20 20 20 21 -21 -21 21 21 21 22 -22 -22 22 22 22 23 -23 -23 23 23 23 24 -24 -24 24 24 24 25 -25-25 25 25 25 26

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

indice de condiciones presentes| 53 | 43 50 69 82 105 64 64 46 50 52 74 76 78 83 87 74|79 75 94 87 97 70 71 45 38

= indice de Expectativas Futuras | 132|130 137 126 141|158/ 80 64 56 54 45 65 80 80 |92 |74 66 79 8 8 92 98 79 91|82 88

s AgBarometer 100 95 /106 103 /117 137 74 64 52 53 48 69|78 79 /90 7969 79 79 90 90 98 76 8 67 68

Mar May| Jul- Sep-Nov- Jan-| Mar May| Jul- |Sep-Nov-Jan- Mar May Jul- Sep-Nov-Jan-
2025 2026
3531 35 29 47 68 79 90 106 105 120 81 100 94 89 87 124 132
92 120 124 140 164 153 162 171 161 150 169 140 161 153 153 149 182 175
69 84 89 100 117 119 129 139 139 132 149 117 137 130 127 124 159 158

También es importante la comparacién en términos interanuales del indice Ag Barometer ya que al
compararlo con enero 2025 muestra un crecimiento del 35% (158 vs 117)

Las razones de este optimismo pueden provenir de varias causas. En primer lugar, desde el punto de
vista de los contextos politicos y macroeconémicos los resultados de las elecciones legislativas de
octubre 2025 han tenido un impacto muy positivo porque aseguran la continuidad de la politica de
libertad de mercados frente a la amenaza del populismo intervencionista.
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También es cierto que a nivel macroeconémico aparecen sefiales contradictorias ya que por un lado
se mantiene el superavit fiscal, hay estabilidad cambiaria, compra de reservas por parte del Banco
Central y baja del riesgo pais que son hechos altamente positivos, pero coexisten con otros factores
que preocupan, como la dificultad de seguir bajando la inflacién, el posible estancamiento de la

actividad econdmica con efectos sobre el empleo e ingresos de la poblacién y la persistencia de altas
tasas de interés en pesos que desalientan el consumo y la inversion.

Indice Ag Barometer Austral
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40
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22228885555 533333355%

En lo referido al Ag Barometer Austral se muestra un acercamiento de la brecha entre el indice de

Expectativas Futuras y el indice de Condiciones Presentes que como hemos mencionado estd muy
influenciado por un sentimiento positivo hacia la inversidn en activos fijos.

Indices Condiciones Presentes y Expectativas
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Desde el punto de vista sectorial el afio agricola 2025/26 ha comenzado con una campafia con produccion
récord de trigo, se aproxima una buena campana de girasol y en lo referido a maiz y soja las ultimas lluvias
han traido alivio a una situaciéon que se presentaba como muy preocupante y si bien se esperan algunos
recortes de produccién con relacidn a las primeras estimaciones, va a ser una campafia con muy buenos
volumenes de produccion.

Los precios ganaderos se mantienen muy firmes y dado que en ese sector la respuesta de la oferta a los
incentivos es mas lenta por los ciclos de retencién, se esperan al menos un par de afios con precios muy
favorables, resultado de una baja oferta y una demanda internacional muy firme.

Por otra parte, y a diferencia del 2025, el 2026 no es un afo electoral, razén por lo cual el gobierno deberia
comenzar a implementar reformas estructurales que bajen el costo argentino y mejoren la competitividad
de la economia.

Esta estd transitando un proceso de apertura con un tipo de cambio relativamente bajo y de no bajarse el
costo argentino pueden aparecer tensiones en los mercados de productos transables, la actividad
econdmica, los niveles de empleo, etc. que pueden afectar el humor social en vistas a las elecciones
presidenciales del afo 2027.

En sintesis: el sentimiento de los productores en enero-febrero 2026 es altamente positivo basada en las
condiciones presentes, con claras intenciones de inversién que deben materializarse y con algunos
nubarrones en la macroeconomia que a la luz de experiencias anteriores deberia corregirse para dejar
atras las experiencias populistas que han generado dafio a la economia argentina y al sector agropecuario
en particular.

Un 63% de los productores consideran que es un buen momento para realizar inversiones en activos
fijos (tierra, maquinaria, vientres, etc.)

Como hemos expresado anteriormente este indice estd en los valores maximos de la historia del Ag
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Enero Febero 2026

Q5

= Es un buen momento ® Es un mal momento

Sin embargo, en la medicion anterior de Noviembre-Diciembre 2025 un 38% de los productores
manifestaba que, si bien tenian planes de inversién, no los iban a efectivizar en lo inmediato.

Considero que es Iun buen momento. para invertir pero I 359
pienso no hacerlo aun
Tierra [N 207
Tractores |GG 27%
Hacienda de cria | N 0%
Hacienda de invernada | 19

sembradoras [N 179

Cosechadoras [N 179
otros |G 15%

Pulverizadoras/Fertilizadoras || 2%
Silos | 1%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

Entre los factores que hacian demorar las inversiones en primer lugar se mencionaban las altas tasas de
interés en pesos en términos reales (mucho mayores que la inflacidon proyectada).

Esto constituye un freno importante a la actividad productiva ya que la implementacion de una inversién
depende del flujo de fondos proyectada por también del costo del capital para financiar el proyecto y hoy
en Argentina, el mercado de crédito en pesos es muy pequeno y mas aun para proyectos de medianoy
largo plazo.
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“La participacion del crédito bancario tradicional en el financiamiento de inversiones estructurales resulta
limitada. Esta baja utilizacidon no refleja ausencia de proyectos ni falta de voluntad de inversion, sino una
percepcion clara de incompatibilidad entre las condiciones crediticias disponibles y la l6gica econdmica de
la actividad.” (Ezequiel de Freijo - Economista Jefe Sociedad Rural Argentina).

Alto costo del financiamiento (tasas de interés _
68%

en pesos)

Incertidumbre cambiaria (para créditos en _
229

dolares)
No encuentro alternativas rentables de

inversion

Otros

Incertidumbre macroeconémica

Incertidumbre politica a mediano plazo - 12%
108

Un 56% de los productores piensa invertir en ganaderia porque esperan buenas condiciones de
rentabilidad en los préoximos aios.

Dentro de las sefiales positivas que transmiten los mercados agropecuarios, el de la carne vacuna quizas
ha sido el de mayor impacto durante el afio 2025 y comienzos del 2026.

Precio real del novillo en el mercado de Cainuelas (Gltimo aio)
Semana terminada el 20 de febrero de 2026
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Fuente: Valor Carme en base a datos de Mercado de Linlers SA (precios) y de FIEL (Inflacién)
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Este aumento del precio del novillo que se traslada hacia todas otras categorias de hacienda y en
especial al precio de los terneros es lo que motiva el interés de invertir en el sector

mSi mNo

Dentro de las categorias de hacienda en las que se piensa invertir los vientres , ya sean vacas nuevas o vaquillonas
para entorar aparecen en primer lugar ya que se pueden considerar como la fabrica de terneros que son la categoria
de mayores precios en la cadena a veces en porcentajes muy superiores a los precios de los novillos terminados, lo
cual muchas veces dificulta la reposicion o afecta la rentabilidad de los feedlots ya que constituyen por lejos el
principal costo de la actividad de engorde y terminacién del novillo.

Si contesto “Si”, ¢en qué categorias? [Respuesta multiple]

Novillitos para terminar _ 34%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%
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Por otra parte el aumento de los precios del novillo terminado en pesos y la estabilidad o retroceso
cambiario han producido que los precios argentinos en délares sean los mas altos del Mercosur, muy
por encima de los precios de exportacién de Brasil que es nuestro gran competidor por volumen en
los mercados mundiales y estad generando problemas a la industria exportadora aunque compensada
en parte por los altos precios internacionales que como la cuota Hilton han alcanzado precios récord
cercanos a los 20.000 ddlares por tonelada.

Precios del novillo en el Mercosur

6 na terminada el 20 de febrero de 2026
5,5
4.5
) I

3

en USD por kilo carcasa
w

=

B Argentina EBrasil o Paraguay [novillo UE] = Uruguay
Fusente: slaborads por Walor Carne an base o dutes de meveade pars |y Argenting y Parsguay: CEFEAJESALD para Brasil y ACG para ol Uruguasy

Es muy probable que también la industria frigorifica exportadora tenga que sufrir un proceso de
reconversion para ser competitiva a nivel internacional con un tipo de cambio relativamente bajo.

La gran mayoria de los productores han financiado la campaiia 2025/26 con fondos propios o

créditos de proveedores.
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60%

54%

50%
43%
40%
20% 17%
10%
5% 5%

Recursos propios Financiamiento con Financiamiento Financiamiento con Otro, écual/es?
proveedor en canje a bancario proveedor a plazo o con

cosecha entrega de cheques

Nuevamente en el financiamiento de corto plazo es muy baja la participacion del crédito bancario
(17%) vya que los productores han optado por financiarse con fondos propios o crédito de los
proveedores ante la escasez y alto costo del financiamiento bancario

Este es un tema recurrente que afecta el crecimiento ya que una economia no puede crecer sin
crédito tanto a corto plazo (capital de trabajo) o a largo plazo (mercado de capitales).

Hoy los bancos comerciales ven limitada su capacidad de préstamos por los altos encajes que se
instalaron el 2025 ante las corridas cambiarias y la dolarizacién de carteras ante el riego de la vuelta
del populismo y si bien ha existido una cierta baja en las tasas de interés, aun son muy altas en
términos reales e incluso se fomenta el carry trade en beneficio de las inversiones financieras
perjudicando las inversiones productivas.

Los productores en un promedio ponderado necesitardn un 5 % en maiz y un 52% en soja para
cancelar todos los compromisos de siembra y cosecha

Es una informacion importante ya que refleja una buena situacién financiera de corto plazo de los
productores que luego de la tragica sequia de la campafia 2022/23 han podido recomponer sus
capitales de trabajo, reflejando un importante aprendizaje con relacion a otras camparias con eventos
climaticos adversos.

17
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Los productores seran muy cautos en la utilizacion de los excedentes financieros que puedan
generar en la campana incluso dilatando las decisiones de venta.

Los productores argentinos han aprendido mucho de los resultados de campafias con eventos
climaticos muy negativos. La mas cercana fue la campafia 2022/23.

60%

50% 48%

40%

26%

% de menciones
w
o
=X

20%

0, 0
10% 9% 9% 3%
0% . .
Me quedaré conla  Compraré insumos para Otros Compraré maquinarias. Compraré hacienda
mercaderia esperando  la préxima campafia. vacuna.

mejores precios.
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En la ganaderia argentina se estan experimentado incrementos de productividad en todos los eslabones
de la cadena que hacen que la mayor oferta no dependa solamente del incremento de vientres, sino
también de mayor tasa de terneros logrados y mayor peso de faena. Sin duda, es un buen momento
para invertir en ganaderia y los productores asi lo manifiestan.

Sin embargo, un 38 % de los productores a pesar de considerar que es un buen momento para
invertir no lo van a hacer aun.

A pesar de las muchas variables que hacen atractiva la inversion en activos fijos en el sector

agropecuario, muchas de ellas aun no se materializan y eso impacta, sin duda, en el nivel de actividad
econdémica que es una de las asignaturas pendientes para el 2026.

mSi mNo

Se consulté a los productores por el uso de insumos bioldgicos. La necesidad de bajar la incidencia de
fertilizantes de sintesis quimica y de fitosanitarios, implica la exploracién de alternativas de origen
biolégico en el mix de insumos.

En cuanto a los inoculantes tradicionales para soja, los datos confirman la elevada adopcidn, en tanto
mas del 90% de los productores manifiesta que los utiliza regularmente.
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Ninguno 38%

32%

Bioestimulantes (productos orientados a la resistencia frente a

estrés abidtico)

Biofertilizantes (productos orientados a la fijacion de nitrégeno o 5564
0

solubilizacién de foésforo)

Biofungicidas - 5%

Biopesticidas (incl. bioinsecticidas, bionematicidas y otros l 2%
0

productos de biocontrol)

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

En cuanto a las nuevas soluciones, los bioestimulantes, que son productos orientados a mejorar los
procesos naturales de las plantas y los mecanismos de respuesta frente a estrés abidtico son los
productos de mayor incidencia (32% de respuestas).

La fuerte situacién de estrés hidrico que se dio practicamente sin solucidon de continuidad entre las
campafias 20/21 a 22/23, y que hoy parece dar signos de repetirse, llevd a los productores a
incorporar estos productos en su mix de insumos. Los biofertilizantes, que contribuyen a la fijacién de
nitrogeno y solubilizacion de fésforo son los que siguen, con 25% de menciones. Los productos de
biocontrol (biofungicidas, biopesticidas) muestran mucha menor incidencia.

Un 38% de los productores indica no utilizar ningln bioldgico (bioestimulantes, biofertilizantes o
biocontrol). Cabe aclarar que esta respuesta no considera a los inoculantes tradicionales, que como se
menciond previamente si tienen una amplia adopcion.

Finalmente, entre las principales causas limitantes para el uso de estos productos, aparece, como
suele darse repetidamente, menciones a la falta de conocimiento o capacitaciéon (43% de menciones)
y las dudas respecto al potencial de rendimiento o de control de estas soluciones (36%). (Pablo Mac
Clay)



Falta de conocimiento/capacitacion

No veo claro el potencial de rendimiento o control

Costo de los productos

Disponibilidad de productos

Poca practicidad en la aplicacion

UNIVERSIDAD

AUSTRAL

CENTRO DE

0%

21

5%

6%

10%

12%

15%

23%

20% 25% 30%

% de menciones

35%

36%

40%

43%

45%

AGRONEGOCIOS
Y ALIMENTOS

50%



S

Q CENTRO DE
T AGRONEGOCIOS

UNIVERSIDAD

AUSTRAL | Y ALIMENTOS

RESULTADOS T



CENIRO DE

AGRONEGOCIOS

UNIVERSIDAD

AUSTRAL | Y ALIMENTOS

RESULTADOS

indice de confianza del productor agropecuario

@ 1 ¢, Usted diria que su operacion actualmente esta mejor, peor o igual
____________________ e [Inancieramente con respecto a un afno atras? - SCORE: 138

. Respuesta Enero 26 Respuesta Noviembre 25

Ql Q1

m |gual = Mejor = Peor
@ = [gual
= Mejor

= Peor
347 productores
160 13338
127 12827 129
120 106 110m @7 981131-11;1
B4 3285 a3 85 a1
7476 " 73 73 76
80 = 56 = 5355 707070 -
BASE 42 a7? 44 as
] 40 = 525526
426 productores -
0
o O ;d e @ 9 o - [ oo < = (e Iy}
ol R AR AR, BEATESAEN B RIS G
Tl & 2|5 §$ 38 = gd &= gd&8 = 3d&5= g5 = 3
oS ldlE=2Hd=z"d=z"gd=z"8d="°4z "> =2
P01 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2p3¢

23



CENIKO DE

AGRONEGOCIOS

UNIVERSIDAD

AUSTRAL | Y ALIMENTOS

RESULTADOS

indice de confianza del productor agropecuario

@ 2 Mirando hacia adelante: De aca a un afno, ¢,considera que su explotacion

____________________ o ©staramejor, peor o igual financieramente? — SCORE: 167
. Respuesta Enero 26 Respuesta Noviembre 25
Q2 Q2
= |gual = Mejor mPeor 1 18%
- = [gual
= Mejor
= Peor

BASE:
347 productores

200 186

167 17957164 168 1546160 367

160 140 43152 9
28252§2§3D

120 o

80 ?16355 g3 os 535351747571?354755572

0 a0

BASE:
428 productores ol o ol o d o o R — — P

SlegslE235=d8=35=38=3¢5°3=3
pO1$¢ 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2p36

24



CENIRO DE

AGRONEGOCIOS

UNIVERSIDAD

AUSTRAL | Y ALIMENTOS

RESULTADOS

indice de confianza del productor agropecuario

“\9 3 Pensando ahora en la economia agropecuaria en general, ¢ considera
____________________ o due los proximos 12 meses seran buenos tiempos financieramente

hablando o malos tiempos? - SCORE:170

. Respuesta Noviembre 25
Q3

Respuesta Septiembre 25

= Buenos tiempos = Malos tiempos
= Buenos
tiempos
= Malos
tiempos
BASE:347 productores
200
17370
160 = M5 1ag
150 12 13 . 132 -
BASE: 120 {ososgnos =9 ool ot
428 productores CH <52 . -
80 67 65 CPBE 4,09 e
29,4 51 4954 a8
a0 28,4 s a7
10
0
o o O o © O — [ I | m M = =t [To TS
il R SIS IR IEARAIES B IA S IR
CEEEE2328338=38=298=242=4
P01 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2pd6

25



CENIRO DE

AGRONEGOCIOS

UNIVERSIDAD

AUSTRAL | Y ALIMENTOS

RESULTADOS
Indice de confianza del productor agropecuario
@ Mirando hacia adelante, s qué situacion diria que es mas probable, el sector
____________________ o 2dropecuario argentino en los proximos 5 afios tendra mayormente buenos
tiempos o mayormente malos tiempos? — SCORE: 187
. Respuesta Noviembre 25 . Respuesta Septiembre 25
Q4 Q4

= Mayormente
buenos tiempos

= Mayormente buenos tiempos
m Mayormente malos tiempos

6

= Mayormente
malos tiempos

BASE:
347 productores

e °
BASE:

428 productores

240
200 180 185915391939*9993919@9285839537
635362168, 35795366
160 > a8
. 107
120 03 - 100
80 67 73

40

Oct-18
an-19
May-19
Sep-19
Jan-20
Jun-20
Mar-21
Jul-21
Mar-23
Jul-23
Noy-
Mar-24
Jul-24
Mar-25
Jul-25
Nov-

Moy

101% 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2pde

26



CENTRO DE

AGRONEGOCIOS

UNIVERSIDAD

AUSTRAL | Y ALIMENTOS

g
2,
s i
=
s
: Z

</

RESULTADOS

Indice de confianza del productor agropecuario

5 Pensando en inversiones importantes — como maquinaria, compra de tierras, cabezas de
ganado, capacidad de almacenamiento, bioenergia — en general, ¢ usted considera que

rerrmnannrenrannen @ hoy es un buen o mal momento para realizar dichas inversiones? — SCORE: 127

. Respuesta Noviembre 25 . Respuesta Septiembre 25
Q5 Q5
= Es un buen momento
m Es un mal momento = Es un buen
momento
m Es un mal
momento
BASE:
347 productores
© 6
BASE: 160
427 productores 119 7
120 100 10308 111 111
0 T 91753779 . 8594 -
80 5254—5S Sdgq ° 52,539,539 & eee
835 454233 4541493045 4537749
40
0
ek gdsgdasdoagdsaga g
clcsz2lcs s 353853 385=38 5= 3853 3
PO18 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2|4

27



- CENTRO DE |
AGRONEGOCIOS =

UNIVERSIDAD

AUSTRAL | Y ALIMENTOS £

|

3 -
= =
3 -
(o] oy
- =
e

RESULTADOS
NOVIEMBRE 2025

e \° w5 \* \*

Pregunta 2 Pregunta 3 Pregunta 4 Pregunta 5
Anterior: 175 Anterior: 175 Anterior: 195 Anterior: 111
Actual: 167 Actual: 170 Actual: 187 Actual: 127

s SCOrE@Q1 e ScOre(Q?2 e Score(Q3 === ScoreQ4 == ScoreQ5

250

200

150

100

50

28



CENTRO DE

AGRONEGOCIOS

UNIVERSIDAD

AUSTRAL | Y ALIMENTOS

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

RESULTADOS

indice de confianza del productor agropecuario

\\9 6 Q6. ¢Como ha financiado los insumos que utilizé para la
campana 2025-2026 de maiz y soja? [Respuesta multiple]

61%
49%
20%
6% 6%
Recursos propios Financiamiento con Financiamiento Financiamiento con Otro, écual/es?
proveedor en canje a bancario proveedor a plazo o con
cosecha entrega de cheques
BASE:

376 productores

29



CENTRO DE

AGRONEGOCIOS
AUSTRAL | Y ALIMENTOS

UNIVERSIDAD

RESULTADOS

indice de confianza del productor agropecuario
Q7 ;Qué porcentaje de la produccién considera que va a necesitar
-------------------- e para cubrir los costos de siembra y de cosecha de la cosecha

gruesa?
20%
18%
16%
14%
o
5 12%
2
g 10% B Maiz
S 8% W Soja
e
6%
4%
o 0 olo Lole oo o o olo o\o 01'\0 o o olo o\o o\o
SIS RS R R LI L AR R R L L L
BASE:

344 productores de Maiz
334 productores Soja

30



- CENTRO DE
AGRONEGOCIOS

UNIVERSIDAD

AUSTRAL | Y ALIMENTOS

2 g
~
S Z
=
=)
%

o -

RESULTADOS

indice de confianza del productor agropecuario
\\9 8 Q8 Una vez cubiertos los compromisos financieros de compra de
-------------------- e insumos, /quée va a hacer con los excedentes de produccion?
[Respuesta multiple]

60%
50% 48%
40%
]
c
e
=
o 30%
£ 26%
S
x®
20%
10% 9% 9% 8%
0% . . .
Me quedaré conla  Compraré insumos para Otros Compraré maquinarias. Compraré hacienda
mercaderia esperando  |a préxima campana. vacuna.
mejores precios.
BASE:

364 productores

31



CENTRO DE

AGRONEGOCIOS

UNIVERSIDAD

AUSTRAL | Y ALIMENTOS

RESULTADOS

indice de confianza del productor agropecuario
‘\9 9 Q9 Una importante cantidad de analistas sugieren que los
.................... e proximos dos afios van a ser de precios muy favorables para todas
las categorias de hacienda vacuna. Ante ese escenario, ¢ Ud piensa
invertir en ganaderia?

Si contesto “Si”, éen qué categorias? [Respuesta multiple]

mSi mNo

Vientres 69%

—— Novillitos para terminar 34%

Terneros 29%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

BASE:
428 productores

32



Q CENIRO DE
K &
"5 fﬁ*\

e AGRONEGOCIOS
AUSTRAL | Y ALIMENTOS

RESULTADOS

indice de confianza del productor agropecuario
10 Q10 ¢ Utiliza regularmente en la produccién inoculantes como
................... e tratamiento de semillas?

mSi mNo

BASE:
397 productores

33



CENTRO DE
AGRONEGOCIOS

AORVAr

AL

Aﬁ'g‘-“ﬁi‘AL Y ALIMENTOS

RESULTADOS

indice de confianza del productor agropecuario
11 Q11 ¢ Cual(es) otros insumos bioldgicos Ud. utiliza? (Respuesta
................... e multiple)

Ninguno 38%

Bioestimulantes (productos orientados a la resistencia frente a
estrés abidtico)

32%

Biofertilizantes (productos orientados a la fijacion de nitrégeno o
solubilizacion de fésforo)

25%

Biofungicidas - 5%

Biopesticidas (incl. bioinsecticidas, bionematicidas y otros
. 2%
productos de biocontrol)

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

BASE:
379 productores

34



- CENTRO DE

AGRONEGOCIOS

UNIVERSIDAD

AUSTRAL | Y ALIMENTOS

RESULTADOS

indice de confianza del productor agropecuario
12 Q12 ;Cuales son los factores que considera limitantes para
................... e incrementar el uso de este tipo de productos en su explotacion?
[Respuesta multiple]

Falta de conocimiento/capacitacion

43%

No veo claro el potencial de rendimiento o control

36%

Costo de los productos

23%

Disponibilidad de productos 12%

Poca practicidad en |a aplicacion 6%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%
% de menciones

BASE:
264 productores

35



R4

Q CENTRO DE
%8 AGRONEGOCIOS

UNIVERSIDAD

AUSTRAL | Y ALIMENTOS

\ORVay
AIND

.933

ANEXO



CENTRO DE
, AGRONEGOCIOS
AUSTRAL | Y ALIMENTOS

YRV
-"\(' \1_'1
Z
RENTE

)
&8

W, |
%

L7

ANEXO: ;como se construye el Ag Barometer Austral?

¢, Coémo se calculan los indices?

El primer paso en el calculo del Ag Barometer Austral es la puntuacién relativa para cada una de las
cinco preguntas fijas que se encuestan en cada edicion. El resultado de las mismas se calcula en base
al porcentaje de respuestas favorables, menos el porcentaje de respuestas desfavorables, mas 100.

Esto da a cada pregunta un rango potencial de puntajes de 0 a 200.

Cuando las respuestas obtienen 100 puntos porcentuales favorables, el indice es de 200. Cuando las
respuestas obtienen 0 puntos favorables, el indice es cero.

El 100 indica un punto neutro:
valores por encima de 100 expresan percepciones positivas que superan a las negativas

. . | | g ~@
valores por debajo de 100 expresan, percepciones negativas superiores a las positivas

] >
El valor final del Indice resulta del promedio simple del resultado de las cinco preguntas individuales. .

¢, Como se construye la muestra?

La encuesta a productores toma respuestas de 406 productores cuyo valor bruto de produccion es igual
o0 mayor a 200.000 USD.

Estratificacién de la muestra (basado en datos INDEC y Map of Ag):
* 50 % de los encuestados con un valor bruto de produccion entre u$s 200.000 y u$s 399.000 al afio
+ 30% de los encuestados con valor bruto de produccién entre u$s 414.000 y u$s 999.999 al afio

» 20 % de los encuestados con un valor bruto de produccion mayor o igual a u$s 1.000.000 al afio.
La definiciéon del universo a relevar tuvo como criterio la importancia de cada actividad en el producto
bruto agropecuario. EI minimo de representacion para cada actividad es el siguiente.

Soja 45 %

Maiz 21%

Ganaderia de carne 16%

Trigo 7 %

Tambo 7 %

Girasol 4 %.
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Las cinco preguntas que se efectuan en todos los relevamientos son:

1. ¢ Ud. diria que su operacion actualmente esta mejor, peor o igual financieramente con
respecto a un ano atras?

Mirando hacia adelante: de aca a un afio ¢,considera que su explotacion estara mejor, peor
o igual financieramente?

3. Pensando ahora en la economia agropecuaria en general 4 considera que los préximos
meses seran: buenos tiempos hablando financieramente o malos tiempos?

Mirando hacia adelante ¢ qué situacion diria que es mas probable, el sector agropecuario
argentino en los préximos 5 afios, tendra mayormente buenos tiempos o mayormente malos
tiempos?

5. Pensando en inversiones importantes — como maquinaria, compra de tierras, cabezas de
ganado, capacidad de almacenamiento, bioenergia- en general ¢ ud. considera que hoy es
un buen momento o mal momento para realizar inversiones?
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