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En septiembre, las ventas minoristas pymes registraron una variacion interanual de -4,2% a precios constantes,
mientras que, en la comparacion mensual desestacionalizada, la variacion fue de -2%. En lo que va del afno,
acumulan un incremento interanual del 5%.

En el analisis por rubros, la situacion fue homogénea, con caidas interanuales en todos los sectores. Los mas
afectados fueron “Textil e indumentaria” (-10,9%) y “Bazar, decoracion, textiles para el hogar y muebles”
(-6,2%). En la comparacion intermensual, la tendencia fue similar, salvo en “Perfumeria”, que registré un
crecimiento del 1,4% respecto del mes anterior, y en “Ferreteria, materiales eléctricos y de la construccion”, que
mantuvo los mismos niveles de ventas.

En relacion con la situacion economica de los comercios, el 55% de los consultados indico que se mantuvo
igual al ano pasado. Sin embargo, el 38% advirtio un empeoramiento, tres puntos porcentuales por encima de
agosto, lo cual se reflejo en la reduccion del porcentaje de comerciantes que percibié una mejora (7,2%).

Situacioén actual Expectativa a futuro
Comparado con el ano anterior Situacion dentro de un ano

Em&ggré

Se mantuvo
55%




Ventas minoristas ESTADISTICAS
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En cuanto a las expectativas, el 47,6% prevé una mejora para el proximo ano, el 41,5% considera que la
situacion se mantendra sin cambios, y el 10,8% anticipa que sera peor. Finalmente, respecto de la posibilidad
de invertir, el 60,1% considera que no es un buen momento, el 12% que si lo es, y el 27,8% no respondid o no
tiene una opinion definida.

En sintesis, septiembre cerrd con un retroceso generalizado en las ventas minoristas pymes, reflejando la
fragilidad del consumo interno y el impacto de la incertidumbre economica y politica. La pérdida de poder
adquisitivo, el endeudamiento de los hogares v la falta de estimulos comerciales condicionaron la demanda,
en un escenario donde predominan la prudencia y la expectativa de estabilidad de cara a los ultimos meses
delano.

Tabla 1. indice de ventas minoristas, variacion interanual, mensual desestacionalizada y
acumulada.

Serie historica. Diciembre 2022 = 100.

Variaciones
Periodo IVM -
Interanual Mensual Acumulada
2022  Diciembre 100,0 2,7% 6,1% 1,4%
Enero 101,9 -0,3% -3,4% -
Febrero 102,6 -1,6% -0,6% -0,6%
Marzo 102,4 -0,8% 0,7% -0,4%
Abril 100,4 -1,6% 0,7% -0,7%
Mayo 100,3 -2,8% -1,2% -1,7%
2023 Junio 99,4 -3,6% -0,9% -1,8%
Julio 96,8 -3,6% -3,2% -1,6%
Agosto 95,0 -4,1% -0,5% -2,6%
Septiembre 93,6 -5,1% -1,1% -2,6%
Octubre 102,4 -0,7% 4,7% -2,4%
MNoviembre 102,6 -2,9% -2,2% -2,4%
Diciembre 86,3 -13,7% -11,2% -3,4%
Enero 72,9 -28,5% -6,4% =
Febrero 76,4 -25,5% -7,4% -27,0%
Marzo 89,5 -12,6% -3,2% -22,1%
Abril 93,1 -7,3% 1,6% -18,4%
Mayo 93,0 -7,3% 6,6% -16,2%
2024  Junio 77,6 -21,9% 1,2% -17,2%
Julio 81,6 -15,7% -1,6% -17,0%
Agosto 85,0 -10,5% -1,6% -16,2%
Septiembre 88,7 -5,2% -0,5% -15,0%
Octubre 105,4 2,9% 7,4% -13,2%
Noviembre 100,9 -1, 7% 3,9% -12,2%
Diciembre 101,6 17,7% 4,2% -10,0%
Enero 91,4 25,5% -0,5% .
Febrero 94,8 24,0% -2,9% 24,7%
Marzo 98,8 10,5% 0,1% 19,4%
2025  Abril 96,5 3,7% -1,8% 14,9%
Mayo 90,3 -2,9% -0,7% 11,0%
Junio 77,2 -0,5% -6,7% 9,1%
Julio 80 -2,0% -5,7% 7,6%
Agosto 82,9 -2,6% -2,2% 6,2%
Septiembre 85,0 -4, 2% -2,0% 5,0%
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Tabla 2. Alimentos y bebidas. Variacion interanual, mensual desestacionalizada y acumulada.
Serie historica. Diciembre 2022 = 100.

El rubro registro en septiembre una caida interanual del 3,1% en las ventas a precios constantes. La evolucion
del sector estuvo influida por la situacion economica general, el aumento de costos operativos y la pérdida de
poder adquisitivo. También incidieron factores estacionales vinculados al cambio de climay a variaciones en
los habitos de compra. En la mayoria de los casos, el incremento nominal de la facturacion respondio a ajustes
de precios mas que a un aumento real en unidades. Las promociones bancarias, los descuentos en efectivo y
la competencia con grandes cadenas continuaron siendo determinantes para sostener el nivel de ventas.

En los testimonios se observo cautela y moderacion en el consumo, vinculadas a la incertidumbre economica
y al contexto electoral. Los comercios senalaron dificultades para mantener margenes frente a la suba de
precios de los proveedores y destacaron la importancia de la clientela de cercania. Las estrategias se
orientaron a controlar costos, ampliar horarios y reforzar promociones. Predominé una expectativa prudente
hacia los proximos meses, a la espera de una mayor estabilidad que permita recuperar el consumo en

volumen.

. Variaciones
Periodo
Interanual Mensual Acumulada
2022  Diciembre 3,6% 4,9% 2,9%
Enero 3,6% -0,2% -
Febrero 2,6% -1,0% 3,1%
Marzo 1,5% -1,1% 2,6%
Abril -1,6% -0,9% 0,5%
Mayo -4,2% -0,7% -1,9%
2023  Junio -4,1% 0,1% -1,4%
Julio -4,3% -4,0% -1,3%
Agosto -6,6% -2,3% -1,9%
Septiembre -8,1% -1,6% -2,6%
Octubre -8,0% 0,0% -2,9%
Noviembre -7, 7% 0,4% -3,3%
Diciembre -19,8% -13,2% -5,7%
Enero -37,1% -13,2% -
Febrero -33,3% -7,6% -35,2%
Marzo -15,5% -2,7% -28,7%
Abril -8,5% 2,7% -23,8%
Mayo -9,4% 8,3% -20,9%
2024  Junio -26,6% 1,8% -21,8%
Julio -20,9% -2,5% -21,7%
Agosto -11,8% -1,8% -20,5%
Septiembre -2,7% 0,1% -18,6%
Octubre 5,8% 0,0% -16,3%
Noviembre 4,4% 0,1% -14,5%
Diciembre 21,2% 0,1% -18,6%
Enero 32,5% -1,0% -
Febrero 33,0% -2,1% 32,8%
Marzo 13,7% -0,3% 25,3%
2025  Abril 6,3% -0,9% 19,8%
Mayo -7.6% -0,9% 13,6%
Junio 1,8% -4,1% 11,7%
Julio 0,4% -5,6% 10,1%
Agosto -0,9% -3,7% 8,7%
Septiembre -3,1% -1,8% 7.,2%
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Tabla 3. Bazar, decoracion, textiles de hogar y muebles. Variacion interanual, mensual
desestacionalizada y acumulada.

Serie historica. Diciembre 2022 = 100.

El rubro registro en septiembre una caida interanual del 6,2% en las ventas a precios constantes. La evolucion
del sector estuvo influenciada por la menor capacidad de compra de los hogares, el encarecimiento del
financiamiento y la incertidumbre cambiaria. La demanda se concentro en bienes de reposicion o bajo valor,
mientras que las compras de equipamiento del hogar continuaron postergadas. La competencia informal y
los mayores costos de servicios y alquileres limitaron la rentabilidad, en un contexto sin fechas comerciales
relevantes que impulsaran la actividad.

En los testimonios se menciono una caida en el poder de compra y mayor cautela del consumidor. Los
comercios sostuvieron el nivel de ventas mediante promociones, liquidaciones y difusion en redes, aunque
con resultados acotados. Persistio la expectativa de una recuperacion hacia fin de ano, sujeta a la evolucion
del financiamiento y a la estabilidad del tipo de cambio, factores clave para recomponer la demanda del rubro.

. Variaciones
Periodo -
Interanual Mensual Acumulada
2022  Diciembre 4,7% 7,6% 1,8%
Enero -0,4% -4,7% =
Febrero -3,4% -3,1% -1,9%
Marzo -1,7% 1,8% -1,8%
Abril 0,4% 2,1% -1,1%
Mayo -2,0% -0,2% -2,0%
2023 Junio -4,7% -2,7% -2,2%
Julio -2,4% -0,5% -1,8%
Agosto -3,5% -1,6% -2,0%
Septiembre -1,2% 2,4% -1,9%
Octubre 6,4% 7.7% -1,1%
Noviembre 4,3% -2,0% -0,6%
Diciembre -5,9% -9,8% -1,3%
Enero -20,5% -5,4% -
Febrero -22,7% 8,2% -21,6%
Marzo -17,7% -6,7% -20,3%
Abril -9,4% -1,6% -17,6%
Mayo -10,6% 3,3% -16,2%
2024 Junio -24,7% -0,4% -17,8%
Julio -16,1% -0,4% -17,5%
Agosto -9,3% -0,4% -16,5%
Septiembre -12,3% -0,3% -16,0%
Octubre -7,4% 7,4% -15,1%
Noviembre -9,4% 3,4% -14,6%
Diciembre 23,4% 7,8% -11,6%
Enero 33,8% 3,9% -
Febrero 24,0% -1,3% 28,9%
Marzo 7,9% -1,8% 21,6%
2025  Abril 3,4% -6,1% 16,5%
Mayo 0,0% -3,8% 13,0%
Junio 0,4% -5,3% 11,1%
Julio -6,7% -3,1% 8,5%
Agosto -10,4% -4,1% 6,0%
Septiembre -6,2% -2,6% 4,5%
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Tabla 4. Calzado y marroquineria. Variacion interanual, mensual desestacionalizada 'y
acumulada.
Serie historica. Diciembre 2022 = 100.

El rubro registro en septiembre una caida interanual del 4,3% en las ventas a precios constantes. La evolucion
del sector estuvo condicionada por la baja disponibilidad de efectivo, el endeudamiento de los hogares y el uso
limitado del crédito. La contraccion del poder adquisitivo redujo la demanda de productos de mediay alta
gama, mientras que el consumo se concentro en ofertas y liquidaciones de temporadas anteriores. La
competencia desleal de ferias, ventas informales y compras en el exterior afect6 el desempeno, sumado a
mayores costos operativos y escasa rentabilidad. El mes se caracterizo, ademas, por la estacionalidad del rubro,
con menores volumenes tras el Dia de las Infancias y expectativa por el repunte que suele generar octubre con
el Dia de la Madre.

Se observo una demanda debilitada y escasa rotacion de productos, atribuida al bajo poder adquisitivo y al
colapso del financiamiento con tarjetas. Los comercios implementaron descuentos, promociones en efectivoy
venta por redes para sostener la actividad. También se mencionaron estrategias de reduccion de costos y
reorganizacion de horarios, junto con una cautela general ante el contexto economico.

. Variaciones
Periodo -
Interanual Mensual Acumulada
2022  Diciembre 1,6% 7.4% 1,6%
Enero -2,5% -4,1% =
Febrero -0,8% 1,8% -1,6%
Marzo -2,9% 2,1% -2,0%
Abril 7.0% 7.3% 0,7%
Mayo -1,4% -3,4% -0,3%
2023 Junio -0,4% -1,0% -0,7%
Julio -1,7% -5,0% -0,2%
Agosto 0,8% 1,6% 0,0%
Septiembre 4,3% 3,5% 0,5%
Octubre 6,6% 2.2% 1,1%
Noviembre 1,3% -5,0% 1,1%
Diciembre -9,1% -10,3% 0,4%
Enero -20,8% -7.1% =
Febrero -21,4% -7,8% -21,1%
Marzo -5,9% 2,1% -16,0%
Abril -2,4% 2,6% -12,5%
Mayo 0,4% 6,3% -9,9%
2024 Junio -20,7% 1,3% -12,1%
Julio -8,8% -0,9% -11,6%
Agosto -5,4% -1,2% -10,8%
Septiembre -6,8% -0,5% -10,4%
Octubre 10,3% 9,7% -8,2%
Noviembre 2,6% 3,4% -7.2%
Diciembre 19,6% 3,2% -5,2%
Enero 19,8% -1,9% -
Febrero 23,0% -5,4% 21,4%
Marzo 12,4% 0,4% 18,0%
2025  Abril 3,2% -1,5% 13,7%
Mayo -0,5% 2,4% 10,5%
Junio -5,2% -4,3% 8,1%
Julio -2,5% -4,5% 6,5%
Agosto -0,8% -2,2% 5,6%
Septiembre -4,3% -21% 4,4%
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Tabla 5. Farmacia. Variacion interanual, mensual desestacionalizada y acumulada.
Serie historica. Diciembre 2022 = 100.

El rubro registro en septiembre una caida interanual del 1,4% en las ventas a precios constantes. La evolucion
del sector estuvo marcada por el aumento sostenido de precios de los medicamentos, la pérdida de poder
adquisitivo y las limitaciones en la cobertura de obras sociales y prepagas. La demanda se concentro en
productos esenciales y de venta libre, impulsada parcialmente por patologias estacionales vinculadas al
cambio climatico. La falta de liquidez y la ausencia de bonos salariales redujeron la capacidad de compra,
mientras que los costos operativos y de servicios continuaron en aumento. Las promociones bancarias y los
descuentos en efectivo contribuyeron a sostener las ventas, aunque sin compensar la caida en unidades.

En los testimonios se observo una mayor selectividad del consumo y control del gasto en salud, con usuarios
que priorizan medicamentos de necesidad inmediata o genéricos de menor valor. Los comerciantes
mencionaron demoras en los pagos de obras sociales, presion sobre los margenes y necesidad de ajustar
costos para mantener la rentabilidad. Predomina una expectativa de estabilidad moderada hacia los
proximos meses, sujeta a la evolucion de precios, delingreso real y del sistema de cobertura médica.

. Variaciones
Periodo -
Interanual Mensual Acumulada
2022 Diciembre 15,7% 6,2% 7,8%
Enero 10,7% -6,7% =
Febrero 7.9% -2,5% 9,3%
Marzo 8,2% 0,3% 8,9%
Abril 4,2% -3,3% 7,5%
Mayo 6,4% 0,8% 6,8%
2023 Junio 3,9% -2,3% 6,9%
Julio 1,3% -3,1% 6,2%
Agosto -2,6% -4,3% 5,2%
Septiembre -12,3% -9,9% 3,2%
Octubre -5,4% 7.8% 2.4%
Noviembre -4,4% 1,1% 1,7%
Diciembre -19,0% 15,3% -0,1%
Enero -45,8% -7.9% =
Febrero -39,0% -8,8% -42,4%
Marzo -21,9% -3,8% -36,6%
Abril -18,0% -4,8% -31,3%
Mayo -20,3% 8,5% -29,1%
2024 Junio -32,8% 1,5% -29,6%
Julio -26,4% -2,8% -29,2%
Agosto -17,4% -1,9% -27,8%
Septiembre -3,0% 0,1% -25,5%
Octubre -0,2% 7,8% -23,2%
Noviembre -10,4% 3,2% -22,1%
Diciembre 10,3% 2,6% -19,9%
Enero 19,4% -3,2% -
Febrero 31,9% -2,3% 25,9%
Marzo 16,8% 3,8% 22,3%
2025  Abril 3,8% -0,1% 16,9%
Mayo 1,5% 3,6% 13,5%
Junio 1,3% -4,2% 11,6%
Julio 0,9% -6,6% 10,1%
Agosto 0,2% -2,9% 8,8%
Septiembre -1,4% -1,5% 7,5%
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Tabla 6. Ferreteria, materiales eléctricos y de la construccion. Variacion interanual, mensual
desestacionalizada y acumulada.
Serie historica. Diciembre 2022 = 100.

El rubro presento en septiembre una caida interanual del 0,5%. La actividad estuvo condicionada por la elevada
incertidumbre econodmica, la suba del dolary los aumentos de precios en insumos y servicios. La restriccion de
credito, las tasas de interés altas y la falta de liquidez de los consumidores limitaron la demanda, especialmente
en obras menores y compras particulares. La venta se concentro en productos esenciales, repuestos basicos y
pintura, con compradores priorizando los insumos indispensables y aprovechando promociones 'y
financiamiento en cuotas.

Se observo un repunte parcial en materiales asociados a la temporada y la reactivacion de obras agropecuarias
y privadas, asi como en productos de instalacion de primavera, luminarias y accesorios de jardineria. La mayoria
de los comercios destaco la necesidad de prudencia en comprasy gastos y la expectativa de que los resultados
de las elecciones puedan influir en el comportamiento del consumidor. El sector permanece en un contexto de
consumo retraido, bajo poder adquisitivo y elevada volatilidad de precios.

. Variaciones
Periodo
Interanual Mensual Acumulada
2022 Diciembre 3,2% -8,5% 3,8%
Enero 0,4% -2.,9% -
Febrero -1,1% -1,5% -0,3%
Marzo 3,7% 4,9% 1,0%
Abril 3,6% 1,2% 1,5%
Mayo -1,8% -3,7% 0,5%
2023  Junio -2,2% -0,3% 0,0%
Julio -4,2% -3,5% -0,4%
Agosto -5,0% -1,4% -0,9%
Septiembre -3,0% 2,1% -1,1%
Octubre 5,2% 8,5% -0,5%
Noviembre -2,8% -7,6% -0,7%
Diciembre -14,2% -11,7% -3,0%
Enero -31,3% -7,3% -
Febrero -28,2% -9,4% -29,8%
Marzo -19,6% -4,6% -26,3%
Abril -11,2% 1,5% -22,5%
Mayo -7,8% 6,9% -19,6%
2024  Junio -23,3% 1,4% -20,4%
Julio -11,1% 1,0% -19,1%
Agosto -6,4% -0,4% -17,6%
Septiembre -4, 5% 0,6% -16,1%
Octubre 2,8% 9,3% -14,1%
Moviembre -2,1% 2,5% -13,1%
Diciembre 12,3% 1,9% -11,2%
Enero 14,9% -3,5% -
Febrero 28,3% -4,3% 21,7%
Marzo 10,5% -1,1% 17,5%
2025  Abril 1,6% -1,3% 12,9%
Mayo -2,6% 2,6% 9,5%
Junio 0,7% -4,2% 8,1%
Julio -1,9% -2,0% 6,6%
Agosto -1,9% -1,4% 10,2%
Septiembre -0,5% 0,0% 4, 7%
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Tabla 7. Perfumeria. Variacion interanual, mensual desestacionalizada y acumulada.
Serie historica. Diciembre 2022 = 100.

El rubro registro en septiembre un incremento mensual del 1,4%, impulsado por elinicio de la temporada alta
del sector. A pesar de que la variacion interanual fue negativa (-6%), se percibio una leve mejora en el
consumo, asociada al cambio de estacion y a la mayor demanda de productos de cuidado personal. La
inflacion del rubro (16,5% interanual) y la limitada disponibilidad de ingresos reales condicionaron el
crecimiento, mientras que el contexto politico y las condiciones climaticas adversas en el AMBA
(particularmente las lluvias de dos fines de semana consecutivos) moderaron el repunte esperado.

Durante el mes se registraron ajustes de precios de entre el 4% y el 8%, principalmente en empresas que no
habian actualizado valores en los ultimos meses. No se observaron aumentos vinculados a la variacion del
tipo de cambio ni comportamientos especulativos. En general, la actividad mostro signos incipientes de
recuperacion, aunque con expectativas prudentes hacia los proximos meses, en un escenario aun influido por
la inestabilidad economica y la cautela del consumidor.

. Variaciones
Periodo
Interanual Mensual Acumulada
2022 Diciembre 15,7% 6,2% 7.8%
Enero 5,3% -8,3% -
Febrero 1,7% -3,4% 3,5%
Marzo -2,4% -4,1% 1,5%
Abril 1,2% 3,5% 0,7%
Mayo -2,2% -2.1% -1,5%
2023  Junio -2,9% -0,7% -0,6%
Julio -4,6% -3,7% -0,9%
Agosto -2,1% -4,3% -1,0%
Septiembre -1,0% 1,1% -1,0%
Octubre -1,0% 0,0% -1,0%
Noviembre -0,2% 0,9% -1,0%
Diciembre -9,7% -9,5% -2,0%
Enero -32,6% -7,8% -
Febrero -40,9% -11,4% -36,7%
Marzo -27.5% -9,1% -33,7%
Abril -23,3% -4,8% -31,1%
Mayo -27,8% 0,7% -30,4%
2024 Junio -42.,0% -0,3% -32,5%
Julio -32,6% -2,4% -32,5%
Agosto -29,3% -2,8% -32,1%
Septiembre -20,8% 3,0% -30,9%
Octubre -15,0% 9,9% -29,3%
Moviembre -15,4% 6,8% -28,0%
Diciembre 17,7% 11,7% -24,5%
Enero 11,9% -0,3% -
Febrero 33,1% -1,9% 21,6%
Marzo 23,6% 0,9% 22,3%
2025  Abril 9,1% -6,5% 18,6%
Mayo 5,2% -0,9% 15,9%
Junio 0,2% -6,2% 13,6%
Julio 1,8% -7,3% 12,0%
Agosto -8,9% -4,1% 10,2%
Septiembre -6,0% 1,4% 8,8%




ESTADISTICAS
e INFORMES

Ventas minoristas
Septiembre 2025

Tabla 8. Textil e indumentaria. Variacion interanual, mensual desestacionalizada y acumulada.
Serie historica. Diciembre 2022 = 100.

El rubro registro en septiembre una caida interanual del 10,9%. La actividad se vio condicionada por el cambio

de temporada, la baja estacional y la limitada disponibilidad de efectivo de los consumidores. Las
promociones, liquidaciones y planes de financiacion con tarjetas contribuyeron a mantener ventas parciales,
especialmente en prendas de media estacion y productos asociados a eventos puntuales. La competencia
con productos importados y los aumentos de costos operativos y de insumos afectaron los margenes,
mientras que la estacionalidad y la rotacion de colecciones determinaron el flujo de ventas en distintos

segmentos.

Se observo un comportamiento heterogéneo, con repuntes temporales asociados a promociones y el inicio
de latemporada primavera-verano, pero con niveles generales de consumo estancados. Los comercios
reportaron dificultades para sostener inventarios y cumplir compromisos financieros. La actividad continu6
concentrada en prendas basicas y promociones, con expectativas moderadas hacia los proximos meses y

precaucion en la planificacion de compras y reposicion de stock.

. Variaciones
Periodo
Interanual Mensual Acumulada
2022 Diciembre -9,3% 10,8% -8,5%
Enero -14,4% -5,6% -
Febrero -11,0% 3,9% -12,7%
Marzo -10,1% 1,0% -11,8%
Abril -6,1% 3,3% -10,3%
Mayo -8,2% -0,8% -9,0%
2023  Junio -9,6% -1,6% -10,0%
Julio -7,0% -2,4% -8,9%
Agosto -1,3% 6,0% -7,9%
Septiembre -1,9% -0,6% -7,3%
Octubre 4,1% 6,1% -6,1%
Noviembre 1,8% 2,2% -5,4%
Diciembre -4,4% -6,1% -5,3%
Enero 0,9% -2,8% -
Febrero 3,5% -3,2% 2,2%
Marzo 10,2% -0,4% 4,9%
Abril 8,8% 1,4% 5,9%
Mayo 14,1% 4,7% 7.6%
2024  Junio -0,9% 0,7% 4,9%
Julio -3,8% -2,6% 3,7%
Agosto -8,0% -2,6% 2.1%
Septiembre -5,4% -3,2% 1,2%
Octubre 4,8% 4,0% 1,6%
Noviembre -0,8% 3,0% 1,4%
Diciembre 18,9% 5,8% 2,9%
Enero 27,6% 3,1% -
Febrero 5,1% -3,0% 15,8%
Marzo 1,9% 0,3% 10,7%
2025  Abril 1,9% -2,6% 8.4%
Mayo -1,6% -0,6% 6,2%
Junio -4,7% -1,6% 4,4%
Julio -5,1% -5,7% 7.6%
Agosto -4,8% -4,3% 2,2%
Septiembre -10,9% -4,3% 0,7%
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Aspectos metodoldgicos ESTADISTICAS
Septiembre 2025 )

El indice de Ventas Minoristas (IVM) es un indicador que mide la evolucion mensual de la facturacion de
los comercios minoristas PyME en Argentina. Su construccion se basa en indices elementales que
reflejan los niveles desagregados de ventas por sector y region, ponderados segun criterios establecidos
en la metodologia.

La muestra incluye establecimientos representativos, clasificados en siete rubros principales: alimentos y
bebidas; bazary muebles; calzado y marroquineria; farmacia; perfumeria; ferreteria y materiales de construccion;
y textiles e indumentaria. Para su ajuste por inflacion, se utilizan los indices de precios al consumidor (IPC)
reportados por el INDEC.

El célculo del IVM sigue una estructura jerarquica, combinando datos de distintos rubros y regiones para
obtener un indice de nivel general con base 2022=100. Ademas, se consideran diferencias geograficas
mediante una division entre comercios ubicados en Ciudad de Buenos Aires y la Provincia de Buenos Aires, y
aquellos en el interior del pais. Para minimizar distorsiones en la medicion, se aplican correcciones por
subdeclaracion de facturacion basadas en modelos economeétricos y ajustes metodologicos inspirados en
estudios previos sobre la economia informal.

ELIVM del mes de Septiembre fue elaborado en base a un relevamiento mensual entre 1.183 comercios
minoristas del pais, realizado entre el 1y 5 de septiembre. Este relevamiento sigue un cuestionario estructurado
que permite obtener informacion detallada sobre las variaciones de facturacion.

A partir de agosto 2025 incorporamos a nuestra medicion el calculo elaborado por la Camara de Perfumerias
de la Argentina, que se integra como dato del rubro especifico. La estimacion se basa en el relevamiento
propio de la Camara sobre ventas a precios reales con cobertura nacional de aproximadamente unas 172
perfumerias. Este ajuste metodologico no altera la definicion del indicador ni su base historica; simplemente
agrega una fuente sectorial adicional a partir de agosto de 2025.

Para conocer en detalle la metodologia completa, haga clic aqui.
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